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自分のお金で10億円を

ウェブマーケに突っ込んで

1000店舗オープンして

わかったエッセンス



1980年 1981年 2011年 2015年 2016年 現在

エットレ・ソットサス
がデザイナーとの
ミーティングを設定

再浮上し、秋冬のファ
ッションコレクション
にインスピレーション

を与える

メンフィスデザイン
最大となるコレクション

のオークション

ソットサスの会社名にち
なんでメンフィスと呼ば
れる新デザインを作る カラフルなニットウェア

デザインに影響を与える ノスタルジアの復活

メンフィスデザイン
奇抜なデザインの簡単な年表



2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年

直営を1店舗オープン
マーケ費用3,000万円
FC40店舗オープン

直営を20店舗オープン
マーケ費用2億円
FC300店舗オープン

直営を60店舗オープン
マーケ費用6億円

FC1000店舗オープン

直営を10店舗オープン
マーケ費用6,000万円
FC100店舗オープン

直営を30店舗オープン
マーケ費用3億円
FC600店舗オープン

直営を100店舗オープン予定
マーケ費用10億円予定
FC2000店舗オープン予定

成 長 の 軌 跡
2018年〜2022年でFC1,000拠点達成



わかったこと①
ここが全てと言ってもいいが

「マーケ会社に頼むな」

「自分の金で回した人に依頼せよ」

が答え。

マーケ会社には経営者の気持ちは

わからないから。
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問い合わせが増えない

CPAが上がって予算が膨らむ

「それは、LP・クリエイティブ・セグメ

ントの組み合わせがイケテナイ。」から。

10億
円
突
っ
込
ん
で
わ
か
っ
た
こ
と
エ
ッ
セ
ン
ス

わかったこと②



マーケティングには

経営者自身のコミットメントが

必須。

毎日数字をしっかり確認。
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わかったこと③



経営者自身が訴求したいことを

しっかりマーケティング会社に伝える。

それをリライトして顧客に訴求するのが

マーケティング会社の本来の仕事だけど。。
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わかったこと④



結 論
実際に10億円以上を

マーケティングに突っ込んだ

経営者である私が

御社のマーケティングを回した方が

確実に結果が出る。
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お 問 い 合 せ

FUJITA@ANISPI .CO.JP


